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Lanificio Colombo
cresce anche nei tessuti

L'ad Roberto: «Il fatturato
2015 aumentera del 5-6%,
la parte prodotto

finito e al 25% dei ricavi»

di Giulia Crivelli

@ «Ilmiorammaricomaggiore?Sapere chele
aziendechefannotessutidialtagammainIta-
lia sono meno delle dita di una mano e che
moltodifficilmentenenascerannodinuove. E
un peccato perché a rischio c¢’e un know how
anticoepreziosoed éunpeccatoperché penso
che il nostro sia un mestiere bellissimo». Re-
duce dalle due piu importanti fiere tessili eu-
ropee e forse mondiali — MilanoUnica e Pre-
miere Vision - e forte della campagna vendite
di fatto chiusa delle collezioni primavera-
estate 2016, Roberto Colombo non silamenta
per 'andamento del 2015, anzi.
«Chiuderemo I’'anno con un fatturato in
crescita del 5-6% rispetto agli 8o milioni del
2014 eaquestorisultato hanno contribuito sia

la divisione tessile, che assorbe il 75% delle
vendite, sia quella del prodetto finito», spiega
l'imprenditore, che ha ereditato dal padre la
guida del Lanificio Colombo,fondato alla fine
degli anni 60 a Borgosesia (Vercelli).

«Nei tessuti ci sentiamo sicuri, abbiamo piu
digoannidiesperienza. Manell’abbigliamento
vogliamo fare le cose passo dopo passo, sia per
quantoriguardale collezioni, siaperlaparte re-
tail: sappiamodiavere moltodaimparare—rac-
contaRobertoColombo-. Siamosoddisfattidei
negozi che abbiamo e vorremmo aprire a Lon-
dra, lacittaeuropea, insiemeaZurigo, conle pitt
alte vendite a metro quadro per i brand del lus-
so.Perosenzafretta:lofaremoquandotrovere-
mo lalocation giusta, a un prezzo accettabile».

Intanto proseguono gli investimenti sulla
parte tessile: entro ottobre partiranno ilavori
perlacostruzionediunnuovostabilimentoda
3milametri quadri, dove siconcentrerannoin
particolare i processi di tintoria. «Abbiamo
presentato il progetto nel 2007: ¢’¢ voluto
molto, troppo tempo per avere tuttii permessi
necessari, nonostante si tratti di un investi-
mento da 5 milioni e di un progetto che mini-
mizza I'impatto ambientale e produce occu-
pazione - sottélinea Colombo —. Sono ancora
questi i tempi italiani, purtroppo. E spero ve-
ramente che, anche su questo fronte, il Paese

sia prossimo a unasvolta. Noi imprenditori ci
mettiamo tuttala passione necessariaeavolte
mi sento un Don Chisciotte, come difensore a
oltranza della manifattura italiane e tessile in
particolare. Pero ¢i sono momenti in cui ci si
chiede se ne valga davverola pena».

Nel 2015 il Lanificio — che vende tessuti pre-
giatiallamaggiorpartedeimarchidellussoita-
liani e francesi - ha prodotto soomila metri di
cashmere, eguagliandoilrecord del 2014 e tor-
nando a livelli che non si vedevano dal 1994.
«Lo scenario economico e il mondo del lusso
erano profondamente diversi — ricorda Co-
lombo -. Nel 1993 il fatturato del Lanificio sul
solomercato giapponese fu di 28 miliardi dili-
re, cifre impensabili oggi». Anche se il 2015 ha
visto in effetti una ripresa del Giappone e una
tenuta, a sorpresa, della Russia. «Tra i nostri
prodotti; soffronoquelliconunprezzoinferio-
re ai 1,500 euro, mentre continuiamo a vende-
re quelli che superanoi 3mila».

Trale novita, il «cammello color pastello»:
«Ci sono voluti 50 chilometri di prove tessuto,
ma cisiamo riusciti, Finora il cammello era di-
sponibile soloinunagammadi marroni, ades-
soabbiamoil giallo, il rosa, il fucsia. Per me so-
noquesteleveresoddisfazionieiclientilohan-
no apprezzato moltissimo.»
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