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Per Lanificio Colombo

una nuova «tintoria»

I’ad Roberto: «Crescita
2014 a doppia cifra.

Su 80 milioni di ricavi
i 3% sono tessuti»

di Giulia Crivelli

@ «Un imprenditore del nostro settore, che
creda davvero nel made in Italy, deve far cre-
scereilbusinesseimarginiesepossibilecrea-
re posti dilavoro, certo. Ma deve anche impe-
gnarsi a difendere il saper fare, a custodire e
tramandare ilknowhowindustriale eartigia-
nale e la capacita creativa. Ecco perché non
vendiamo, restiamo indipendenti € conti-
nuiamo a investire nell’azienda».

Riassume cosi la sua filosofia Roberto Co-
lombo,chehaereditato dal padrelaguidadel-
I’omonimo Lanificio di Borgosesia (Vercelli),
fondato alla fine degli anni 60. Fornitore di
tessuti in cashmere e altri filati pregiati a tutti
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ipitimportantimarchi dellamoda e dellusso
del mondo, da qualche anno il Lanificio ha
una divisione prodotto finito, che nel 2014 &
cresciuta dell’8,8%. «Siamo molto soddisfatti
dellevendite wholesale eretail enel 2015 qua-
si certamente apriremo un monomarca a
Londra - racconta Colombo —. Ma e la divisio-
ne tessuti ad alimentare la nostra passione e
infondopurelacreativita: su8o milionidifat-
turato, i1 75% viene da li e, anche se i margini
sono inferioririspetto ad abbigliamentoeac-
cessori, potenzieremo le strutture produttive
di Borgosesia».
Agiornipartiralacostruzione diunanuova
tintoria, un investimento da 5 milioni di euro
perunastrutturadi 3milamgcherispettaipit
alti standard di sostenibilita ambientale, co-
me tutte le strutture produttive del Lanificio.
«Ogniannoinvestiamoil5-6% deiricaviinri-
cercaesviluppoeampliamola gamma dites-
suti in filati pregiati ~ spiega Colombo —. Nel
2014 abbiamo prodottooltre soomilametridi
tessutoin cashmere, unlivello che nontocca-
vamo dal 1994. Ma allora era tutto diverso: i
prezzidelle materie prime erano ridicolmen-
tebassirispettoaoggiesoprattuttoc’eralafa-
mosa svalutazione competitiva della lira». La

crescitadeiricavi(+14%in due anni)élega-

ta alla coerenza dell’offerta del Lanificio, -

posizionato nel segmento lusso. «Non ab-
biamo abbassato la qualita e non abbiamo
scaricato sui listini le oscillazioni valuta-
rie. Unastrategiache ha pagato, persinosu
mercati oggettivamente in crisi come
quellorusso, dove il prezzo wholesale me-
dio diunnostroprodottoe 2milaeuro, cioé
6milainnegozio - raccontal’amministra-
tore delegato -. Gli ordini da parte déi
clientirussiperlecollezionidellaprimave-
ra-estate 2015 ¢ dell’autunno-inverno
2015-16, che si stanno concludendo, sono
invariati, segno che éla fascia media e me-
dio-alta a soffrire, non quella altissiman.
Nel2015Colomboscommette sugliStati
Uniti, oltre che sulla Coreae sulla Cina, do-
Ve, con un partner, verranno aperti trene-
g0zi. «Matutto verrasempre prodotto qui:
ogni anno assumiamo una decina di gio-
vani a cui insegnare i vari mestieri del no-
stro magico mondo tessile e la maggior
parte di loro resta con noi. O forse dovrei
dire: restaalottare connoi,in difesa delve-
romadeinItaly»,concludelimprenditore.
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