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ten.“ Nur das schatfe in der Breite Arbeits-
platze und Wohlstand. ,Unsere wichtigste
Ressource ist das Know-how in den Indus-
triebetrieben. Wir miissen wieder lernen, die
Jugend dafiir zu begeistern.”

Eraldo Poletto, CEO des Taschen-Labels Fur-
la, sieht die Euro-Krise als sportliche Heraus-
forderung: ,Wir werten die Situation mehrals
Chance, die es zu nutzen gilt. Der erhohte
Wettbewerbsdruck wird Unternehmen be-
lohnen, die sich erneuern und niher am
Markt positionieren.”

Differenziert betrachtet Gaetano Marzotto,
Prisident des Florentiner Messeveranstalters
Pitti Immagine, die konjunkturelle Lage der
Branche. ,In Europa schligt die Euro-Krise
seit Mitte des Jahres zu Buche. Davor hatte es
eine sehr positive Entwicklung gegeben, die
in den USA und Fernost auch bis Ende Sep-
tember anhielt. Neuerdings sehen wir aller-
dings auch dort erste Zeichen von Unsicher-
heit. Jetzt ist es wichtig, dass die Politik rasch
und entschieden handelt.“ Die Regierung
Berlusconi miisse endlich wiirdige Bedin-
gungen fiir Unternehmen schaffen.

Silvio Albini, Chef des Stoffherstellers Coto-
nificio Albini und neuer Prisident der Stoff-
messe Milano Unica, registriert ebenfalls ei-
ne schrittweise Verschlechterung des Ge-
schiftsklimas. ,In der zweiten Hilfte 2010
und den ersten Monaten dieses Jahres hatte
sich die Lage deutlich aufgehellt. Seitdem ha-
ben sich die Marktbedingungen aber ver-
schlechtert.“ Sorgen mache ihm unter ande-
rem die unvorhersehbare Entwicklung auf
den Rohstoffmirkten. ,Nach der Preisexplo-
sion im vergangenen Jahrist Baumwolle jetzt
wieder vergleichsweise billig, was uns Stoff-
hersteller in die missliche Lage bringt, teuer
eingekaufte Lagerbestinde auf einem Markt
platzieren zu miissen, der preislich stark
nach unten tendiert.“

Dennoch sieht auch Albini fiir viele italie-
nische Unternehmen Wege, die Krise erfolg-
reich zu meistern: , Es gibt neue Mirkte, die
stark konsumieren und die Nachfrage bele-
ben. Zudem bleibt die Nachfrage in den obe-
ren Qualitits-Segmenten dynamisch.“

Eine dhnliche Entwicklung sieht auch
Michele Tronconi, Prisident des Branchen-
verbandes Sistema Moda Italia: ,Die schiere
Tiefe der Wertschopfungskette hat im italie-
nischen Textilbereich auch stark spezialisier-
ten Kleinstbetrieben das Uberleben ermég-
licht.“ Man miisse sich vor Augen halten,
dass 20% der Umsitze im Top-Segment in
Ttalien mit Ausldndern erzielt werden. ,Der
Ausbau unserer Infrastruktur, iiber neue
Flughifen zum Beispiel, ist enorm wichtig,
um Touristen aus den neuen Mirkten den
Zugang zu unserem Land zu erleichtern.” In
der Hoffnung, dass dann auch ein neuer ita-
lienischer Friihling entstehen kann. i
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,lch rechne nicht mit massiven
Auswirkungen infolge der Euro-
Krise: Es gibt keine nennenswer-
ten Anpassungen unserer Plane.
Wir arbeiten weiter im Sinne
héchster Handwerkskunst und
Kreativitat.”

,2Unsere Branche braucht
weniger Markefing und mehr
Substanz. Unser wichstigstes
Kapital ist das Know-how in den
Industriebetrieben. Wir mussen
wieder lernen, die Jugend dafir
Zu begeistern.”

,Die italienische Kultur und
Handwerkskunst sind unser bes-
ter Botschaffer und stehen fur
das Beste, was wir haben. Wir
empfinden die Notwendigkeit,
das zu erhalten, was aus dem
Made in ltaly eine Quelle des
Wohlstands macht.”

,Die Reaktion auf die Euro-Krise
war von Anfang an zu zéger-
lich. Wir Européer mussen zu-
sammenhalten und uns in
Richiung der Vereinigten Staa-
ten von Europa bewegen. Op-
fer, die wir heute bringen, zah-
len sich morgen aus.*
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“ Less Marketing but more consistency “, states Roberto Colombo

Our most important capital and force is our Know How in the manufacturing process.
We have to learn again , how to motivate the young generations.
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